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Artykut stanowi probe zarysowania problemoéw dotyczacych sztuki, wytaniajacych sig
wraz z rozwojem nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych. Szczegdlny na-
cisk potozono zwlaszcza na kwesti¢ interaktywnosci w nowej sztuce, na tle Ingarde-
nowskiej koncepcji konkretyzacji dzieta w przezyciu estetycznym odbiorcy. W pracy
wykorzystano réwniez wyniki badan nad preferencjami aksjologicznymi spoteczenstwa
informacyjnego, przeprowadzonych w roku 2000 w Akademii Gérniczo-Hutnicze;.

Kilka uwag o miejscu sztuki w spoleczenstwie informacyjnym

Sztuka towarzyszyta czlowiekowi od zawsze, stanowiac probg symbolicznego
wyrazenia wazkich tresci nie dajacych si¢ wyrazi¢ wprost. Byla tez tradycyjnie uwa-
zana za domeng pigkna, pozniej takze innych wartosci estetycznych. Czy dzis, stajac
u progu spoleczenstwa informacyjnego, dysponujac nowymi mediami, inaczej rozu-
miemy sztuke, inne mamy wobec niej oczekiwania jako odbiorcy?

Gwaltowny rozw¢j technologii informacyjno-komunikacyjnych z Internetem na
czele sprzyja utozsamianiu komunikowania juz nie li tylko z samym przekazem, lecz
przede wszystkim z interakcjq. W nowym modelu komunikowania odbiorca odgry-
wa coraz bardziej aktywna rolg. Dla badacza sztuki owe przeobrazenia w systemie
komunikowania implikuja szereg pytan dotykajacych samego jadra sztuki, takich jak:

* Na ile ekspansywny rozw¢j mediow elektronicznych narzuca nowe rozumienie
istoty tworczosci/odbioru sztuki, interpretowanych w kategoriach komunikowania?

* Czy status artystycznych kreacji komputerowych jest zasadniczo r6zny od obiek-
tow sztuki opartej na zasadzie technicznej reprodukcji, jak fotografia czy film?

» Czy wartosci estetyczne, stanowiace wszak o dziele sztuki, ulegly ,,multime-
dialnemu przewarto$ciowaniu’?

* Czy media, a w szczegolnosci Internet, sprzyja¢ bgda rozkwitowi sztuki wyso-
kiej, czy tez dominowac tu bedzie propagowanie kultury masowej, jak rzecz ma
si¢ od dawna z telewizja?
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* Czy interaktywne media narzucaja zuniformizowany, globalistyczny model kul-
tury/sztuki, czy tez sklaniaja ku pluralistycznej jej realizacji, uwzgledniajacej
zréznicowanie grona odbiorcoéw?

» [ wreszcie, czy fakt korzystania z Internetu ma wptyw na ogolne zainteresowa-
nie spoteczenstwa sztuka?

Kazde z zasygnalizowanych pytan otwiera pole dla dyskusji i analiz. Ograni-
czone ramy niniejszego wystapienia oraz znajdujace si¢ w fazie wstepnej badania nad
spotecznoscia AGH, traktowana jako swoista ,,enklawa” spoteczenstwa informacyjne-
g0, pozwalaja zaledwie na zarysowanie niektorych sposrod szerokiej gamy problemow
dotyczacych sztuki, wytaniajacych si¢ wraz z rozwojem multimediow elektronicznych.

Zacznijmy od rozwazenia kwestii, czy realizowane na szeroka skale zatozenie
o interaktywnosci komunikowania w sztuce, rzeczywiscie zmienito diametralnie ro-
zumienie samego dzieta. Popularna jest teza, iz Internet zrewolucjonizowat spojrze-
nie na status kreacji artystycznej poprzez dopuszczenie wspotdziatania odbiorcy przy
tworzeniu ksztaltu utworu — jak to si¢ dzieje w dobrze nam wszystkim znanych grach
komputerowych, ale réwniez w rozmaitych realizacjach pretendujacych do miana
nowej sztuki. Mowi sig, iz dopiero w sztuce Internetu mamy do czynienia z sytuacja,
w ktorej dzielo nie wyprzedza procesu doswiadczenia odbiorczego, lecz powstaje
wraz z nim; sytuacja, w ktorej autor daje odbiorcy zaledwie zalazek dzieta [zob. 1,
por. 5], gdzie istnieje wiele mozliwych poziomow, watkéw, mozliwosci wyboru
w tonie hipertekstu. Pamigtajmy jednak, iz de facto kazde dzielo sztuki jest dzietem
otwartym, wymagajacym dopetnienia w indywidualnym przezyciu estetycznym
odbiorcy, cho¢ w granicach mozliwo$ci wyznaczonych przez sam obiekt artystycz-
ny. Odwolujac si¢ do teorii estetycznej] Romana Ingardena mozemy powiedzie¢, iz
odbiorca zawsze konstytuuje przedmiot estetyczny, bedacy obiektem jego odbioru,
w oparciu tak o samo dzieto jak i wlasna wrazliwo$¢, wiedze, doSwiadczenie.
W kazdym dziele — odwotajmy si¢ tu w szczegolnosci do dzieta literackiego — ist-
nieja miejsca domagajace si¢ wyraznego ,,uzupetnienia” przez odbiorce, jego twor-
czego wysitku — ,luki”, tzw. ,,miejsca niedookreslenia” (jak chociazby wyglad po-
staci, ich stany psychiczne); kazde prawdziwe dzieto sztuki odnajduje multum doo-
kreslen w poszczegolnych konkretyzacjach w przezyciach estetycznych odbiorcow
[3:5.96-99, 4: 5. 410]. Obrazowym przyktadem sa tu dzieta Szekspira, inscenizowa-
ne 1 interpretowane na wielorakie, czgsto rownoprawne sposoby, z ktorych kazdy
oddaje sprawiedliwo$¢ pewnym aspektom sposrod bogatego potencjatu symbolicz-
nych znaczen. Tradycyjnie najbardziej znaczace 1 warto$ciowe sposrod owych inter-
pretacyjnych dookreslen dzieta funkcjonowaty w kulturze, oddziatujac na dalsze jego
odbiory; dzi§ w sztuce Internetu kazdy uzytkownik moze rozpowszechnia¢ swoje
,kreacje odbiorcze” jako rOownoprawne z innymi.

Prawda jest, iz wiek XX w sposob szczeg6lny uaktywnit odbiorce — chociazby
poprzez eksperymenty teatralne, performances, interaktywne instalacje, formalne eks-
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perymenty w poezji i prozie. Krolujaca dzi$ sztuka postmodernistyczna oparta jest
na zasadzie gry, wspottworzenia sensu.

Czy tele-sztuka rdzni sig wigce catkowicie w swym tworczo-odbiorczym statusie
od sztuki tradycyjnej oraz gtownych nurtéw sztuki najnowszej, w tym sztuki post-
modernizmu? Wydaje sig, ze roznica jest gtownie ilosciowa 1 sprowadza si¢ do tego,
1z 6w czynny udzial odbiorcy w kreowaniu warstw obiektu percepcji estetycznej
w cyberprzestrzeni stat si¢ bardziej spektakularny oraz dostowny.

Zapytajmy teraz o sprawe podstawowa dla rozwazan nad sztuka: co stanowi, iz dany
obiekt moze zosta¢ uznany za dzieto sztuki i czy obecnie kryteria te ulegly jakiej$ dras-
tycznej zmianie? Odwolujac sig raz jeszcze do teorii estetycznej Romana Ingardena powie-
my, iz dzieto sztuki jest w pelni soba jedynie w obrebie sytuacji estetycznej, o ile w $wia-
domosci ludzkiej wystepuje jako przedmiot realizujacy warto$¢ estetyczna. Internet jako
multimedium moze by¢ ,,inicjatorem” zarowno realizacji wartosciowych estetycznie, jak
1 tych jedynie pretendujacych do miana sztuki, tak jak to si¢ dziato zawsze — obok dziet
sztuki wystgpowaly zawsze utwory chybione. Jednak masowy zasigg tego nowego me-
dium zache¢ca do rozpowszechniania kiczu. Poza tym sztuka Internetu zdaje si¢ dzieli¢
ogoblny los sztuki wspolczesnej, w ktorej odnalezienie — czy moze raczej wspotkreowa-
nie sensu staje si¢ coraz trudniejsze, kryteria — niejasne, a same wartosci — problema-
tyczne; sztuki zmierzajacej do zaszokowania, wywotania wstrzasu —1i to za wszelka ceng.

Zapytajmy wreszcie na zakonczenie, na ile fakt uzytkowania Internetu wptywa
na zainteresowanie odbiorcoOw sztuka w ogole?

Przeprowadzona w roku 2000 pierwsza seria badan nad spotecznoscia Akade-
mii Gorniczo-Hutniczej, traktowana jako przyktad spoleczenstwa przeistaczajacego
si¢ w informacyjne, prowadzi do interesujacych wnioskow, ktore jednakze — z uwagi
na wycinkowe jeszcze dane — pozosta¢ musza w sferze roboczych hipotez [2]. Czg$¢
tych badan, poswigconych aksjologicznym aspektom spoleczenstwa informacyjne-
go, dokonana zostala przy uzyciu metody ,,stow sztandarowych”, rozpowszechnio-
nej przez Prof. Walerego Pisarka z Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie.
Zgodnie z ta metoda respondenci mieli wskaza¢ — sposrdd 63 haset — 10 stow wyra-
zajacych — w ich opinii — tresci najbardziej godne podziwu i pozadane, oraz 10 stow
kojarzacych si¢ negatywnie. Ot6z w og6lnym rankingu hasto ,,sztuka” zaj¢lo miej-
sce 24 (przypomnijmy: na 63 mozliwe, wsrdd ktérych znajdowaty si¢ stowa nace-
chowane wybitnie negatywnie, jak np. ,,korupcja”) z 16,5% wskazan.

Analizujac wybory ,,sztuki” jako mirandum (a wigc stowa nacechowanego po-
zytywnie) w zaleznosci od deklarowanego przez respondentdéw faktu korzystania badz
niekorzystania z Internetu zauwazamy, iz wsrdéd ankietowanych uzytkujacych Sie¢
procent wskazan wynosit 17,6%, za§ wsrdd nieuzytkujacych — 13,4%. Réznica wy-
nosi tu wigc 4,2% — o tyle czg$ciej wybierali hasto ,,sztuka” korzystajacy z Internetu
ankietowani cztonkowie spotecznosci AGH.

Wsréd pracownikéw AGH ranking ten przebiegal nastgpujaco: ,,Sztukg” wy-
brato 12,5% korzystajacych z Internetu oraz 8,8% niekorzystajacych (a wigc
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0 3,7% wigcej). Roznica ta jest bardziej znaczna w przypadku studentéw — 19,1%
uzytkujacych Sie¢ wskazywato na sztukg jako mirandum, oraz 14,2% nieuzytkuja-
cych — r6éznica wyniosta wigc blisko 5% — na rzecz surfujacych po Internecie.

Dane te brzmia obiecujaco — cztonkowie spotecznosci informacyjnej zdaja sig
wykazywa¢ wigksze zamilowanie do sztuki niz osoby znajdujace si¢ poza Siecia
(szczegolnie dotyczy to ludzi mtodych — studentow). Optymistycznie tez nastrajaja
prowadzone od lat przez Wydziat Nauk Spotecznych Stosowanych AGH (uprzednio
Instytut) wyktady i éwiczenia z przedmiotu ,,Swiat sztuki”, w ramach humanistycz-
nych przedmiotow obieralnych, cieszace si¢ duzym zainteresowaniem studentéw (po-
srod ktorych 73% stanowia uzytkownicy Internetu). Studenci AGH uprawiaja tez
wlasna tworczo$¢ artystyczna, zwlaszcza w dziedzinie fotografiki, zamieszczajac swe
mini-galerie na stronach www.

Wstepne prognozy odno$nie miejsca sztuki wsrdod obywateli spoteczenstwa in-
formacyjnego brzmia wigc umiarkowanie optymistycznie. Glownym zagrozeniem
jest tu putapka ,,smogu aksjologicznego”, ktory zanieczyszczajac neutralne ze swej
natury $rodowisko multimediéw elektronicznych wiedzie odbiorcéw na manowce
kultury, kuszac mirazami fatwej rozrywki i odciagajac od warto$ciowego, autentycz-
nie interaktywnego, tworczego kontaktu ze sztuka wyzszych lotéw, dla ktorej wszak
powinno si¢ znalez¢ wigcej miejsca w Sieci.
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