Polska mlodziez jako odbiorca mediow.
W strong informacji czy wychowania?
Maria Siwko

W Polsce do roku 1989 media byty waznym instrumentem sprawowania wtadzy i utrwa-
lania systemow wartosci wlasciwych partii rzadzacej 1 jej ogniwom. Wowczas funkcja
medidéw byta funkcja propagandowa, w wezszym ujeciu — ideowo-wychowawcza. ,,Uwol-
nione” po 1989 roku media przedstawiaja bogatsza, réznorodna i tatwiej dostepna ofer-
te. Zmienily si¢ funkcje mediow i rola jaka maja do spelnienia w nowym, informacyj-
nym i obywatelskim spoteczenstwie. Gwattowny rozwoj mediow wywiera wpltyw szcze-
gblnie na mtodziez. Nasuwa si¢ pytanie: czy dazenie do spoteczenstwa informacyjnego,
wzrost znaczenia teleinformatyki, obecno$¢ nowych, réznorodnych mediéw w zyciu mto-
dziezy nie doprowadzi do dehumanizacji? Artykul prezentuje niektére wyniki badan
polskich autoréw nad warto$ciami i wzorami osobowymi mtodziezy pokolenia trans-
formacji. Wydaje sig, iz mtodziez ta, w warunkach rewolucji informatycznej, inaczej
niz w przesztosci ksztattowaé bedzie swoja osobowos¢, z pewnoscia trudniej bedzie zna-
lez¢ jej w chaosie informacyjnym warto$ci ogolnoludzkie i rodzime. Zatem — i w strong
informacji, i w strong wychowania.

W Polsce do roku 1989 media byty waznym instrumentem sprawowania wtadzy
1 utrwalania systemow warto$ci wlasciwych partii rzadzacej i jej ogniwom. Funkcjo-
nowat model, wzorowany na panstwach dawnego bloku radzieckiego, w ktorym media
miaty by¢ instrumentem wychowywania spoteczenstwa, a wigc stuzy¢ realizacji in-
teresoOw wiladzy panstwowej. Cechowato go Sciste podporzadkowanie wszystkich me-
didéw instytucjom politycznym i blokujacej informacje cenzurze.

Dominujaca relacja migdzy mediami i odbiorcami byt model dowodczy [9: s. 40],
w ktorym zaspokajanie zréznicowanych potrzeb odbiorcow zarowno informacyjnych,
jak 1 rozrywkowych nie bylo przedmiotem troski organéw majacych wptyw na za-
warto$¢ mediow.

Zasadnicza funkcja mediow przed transformacja byla funkcja propagandowa,
w wezszym ujgciu — ideowo-wychowawcza. Dziatalno$¢ propagandowa przejawiata
si¢ zarobwno jako dobrowolna perswazja, jak i walka ideologiczna. Gtoéwna cecha
modelu dowddczego byto ideologicznie motywowane propagowanie wybranych
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warto$ci, postaw 1 norm spolecznego zachowania. Miato ono charakter totalny, tzn.
obejmowalo wszystkie przekazy masowe, takze te, ktore dostarczaty rozrywki.

,Uwolnione” po 1989 roku w Polsce media przedstawiaja znacznie bogatsza,
réznorodna 1 stosunkowo latwiej dostgpna oferte niz w przesztosci. Zmienity si¢ funk-
cje medidéw, irola jaka maja do spetnienia w nowym, informacyjnym i obywatel-
skim spoteczenstwie. Gwattowny rozwoj mediow wywiera wplyw szczegdlnie na
mitodziez [3: s. 269]. Na rynku mediow kierowanych do tej grupy odbiorcoéw za-
chodza ogromne zmiany. Np. cecha charakterystyczna rynku prasowego jest bardzo
duza liczba tytuléw prasowych, niespotykana na taka skal¢ w powojennej historii
prasy polskiej. Ukazuja si¢ pisma komputerowe i informatyczne, komiksy, czasopis-
ma kulturalno-rozrywkowe, plastyczne, turystyczno-krajoznawcze, motoryzacyjne,
techniczne, ekologiczne, muzyczne, edukacyjne. Do mlodziezy adresowane sa cza-
sopisma wyznaniowe, roznych ruchow spotecznych, organizacji (np. dla mniejszo-
$ci narodowych czy dla niepetnosprawnych). Z trudnos$cia utrzymuja si¢ na rynku
tytuly popularne przed 1989 rokiem: ,,Filipinka”, ,,Jestem”. Tymczasem z analizy
zawartos$ci tresciowej czasopism obyczajowych [por. 19] wynika, ze ...tematyka ero-
tyczna (seks, mitosé) zajmuje 20-25% ich tamow, (a nawet 40—45%), film, plotki
o aktorach itp. — 6—15%, muzyka i wiesci, zwlaszcza mitosne, ze Swiata muzykow
mtodziezowych — 5—20% (a nawet 65%), uroda, moda — 10-30%, reklama — 3—13%
(a nawet 25%) [19: s. 121-122]. Pisma te lansuja bardzo specyficzny system wartos-
ci 1 styl zycia. Kreowanymi przez nie wzorami osobowymi sa najczesciej gwiazdy
muzyki pop, modelki, aktorki [por. 5].

Analiza struktury czytelnictwa pokazuje, ze najczgsciej czytane sa pisma kolo-
rowe, tatwe, propagujace swobodny, nieograniczony normami styl zycia. I cho¢ mto-
dziez lat dziewigcdziesiatych bardzo intensywnie korzysta z medidéw, zdecydowana
wigkszos¢ nastawiona jest na odbior tresci tatwych i rozrywkowych, mniejszo$¢ za$
wybiera te przekazy, ktére maja walor informacyjny czy edukacyjny (np. telewizyj-
ne programy edukacyjne, informacyjne czy publicystyczne ogladane sa przez mniej
niz 1% badanych — gtéwnie przez licealistow) [por. 1]. Niepokojace jest to, ze wsrod
czasopism najbardziej poczytne sa tytuly propagujace prymitywne systemy wartosci
i takiez wzory zachowan [3: s. 269, 14: s. 16, 27: s. 31]]. Znaczna czg$¢ mtodziezy
nastawiona jest na kultur¢ masowa nizszego rzedu, ktora akceptuje agresje i przemoc.
I mimo, iz obserwuje si¢ rzeczywiscie duza roznorodnos¢ i bogata ofert¢ prasowa,
zawiera ona jednak wiele tresci negatywnych.

Wspolczesna prasa skierowana do mtodziezy ma wyraznie skomercjalizowany
charakter. Wydaje sig, ze redakcje pism mtodziezowych, w oczekiwaniu na zysk i w walce
konkurencyjnej o utrzymanie si¢ na rynku [16, 18], nastawione sa raczej na zaspoka-
janie podstawowych gustow czytelniczych, niz maja ambicje ksztattowania cennych
ze spotecznego punktu widzenia wartosci i postaw. I wlasnie to — w sposob zasadni-
czy odrdznia pras¢ mtodziezowa lat dziewigédziesiatych od prasy tego typu sprzed
przetomu ustrojowego 1989 roku. Aktualna oferta prasowa spetnia zapotrzebowanie
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miodziezy — ma ona mozliwo$¢ ogromnego wyboru i selekeji tresci prasowych!. Ocze-
kiwania mlodziezy lat siedemdziesiatych 1 osiemdziesiatych XX wieku wobec 6w-
czesnej prasy byly analogiczne, gdyz jak wynika z badan ...najwiekszym zainteresowa-
niem wsrod mtodych cieszyta sie tematyka relaksowa, muzyka mtodziezowa, seks, mitos¢
[8:s. 15]. Jednakze ambicja 6wczesnej prasy mlodziezowej bylo nie tylko zaspakaja-
nie czytelniczych potrzeb mtodziezy, lecz takze udzial w ksztattowaniu jej postaw,
poprzez lansowanie zarbwno wzorow osobowych, jak i wzorcow postgpowania.

Z pewnoscia spetniata funkcj¢ ideologiczna, ale czy przy okazji tez — nie wy-
chowywata? Czy pytania postawionego w tytule referatu nie powinno si¢ zamieni¢
na zdanie: ,,W strong informacji i wychowania”? Czy dazenie do spoteczenstwa in-
formacyjnego, wzrost znaczenia teleinformatyki, obecnos¢ nowych, réznorodnych
medidw w zyciu mlodziezy nie doprowadzi do dehumanizacji? Juz obecnie rolg wy-
chowawcza zapracowanych rodzicow przejmuja media, a zwlaszcza telewizja.

Jakie jest istotnie mtode pokolenie transformacji? Czy prawda jest, ze traktuje
ono Swiat wykreowany przez media jako swoj wlasny — kolorowy swiat telewizji sa-
telitarnej, kablowej i komercyjnej, ogladany bez potrzeby ruszania sie z fotela, sSwiat
dziesiqtek kolorowych czasopism, swiat wirtualny zapraszajqcy do wziecia udziatu,
do kupienia, do odwiedzenia, sprobowania, postuchania. Wydaje sie, Ze wspotczesne
pokolenie 16-23-latkow nie stworzyto zadnej znaczqcej subkultury, w porownaniu
z wezesniejszymi generacjami [7:s. 114]].

Wybory parlamentarne w czerwcu 1989 zakonczyly trwajacy od poczatku lat
osiemdziesiatych XX wieku proces delegitymizacji dwczesnego tadu spotecznego. Zmie-
nilo to rowniez sytuacj¢ mtodziezy, ktora w obliczu nowych wyzwan stojacych przed
dorostymi, znalazta si¢ na uboczu ich troski i zainteresowan. Dzi$§, w roku 2001 mozna
zaryzykowac stwierdzenie, iz mtodziez (w szczego6lnosci szkolna) jest ta czgscia spote-
czenstwa polskiego, ktora poniosta ogromne koszty transformacji ustrojowej. Wska-
zywac¢ moze na to chocby zatrwazajace szerzenie si¢ niebezpiecznych zjawisk pato-
logii spotecznej, takich jak: alkoholizm, narkomania, prostytucja, przemoc i agresja,
dziatalnos$¢ przestepcza [20: s. 6—7] (w sondazu CBOS z 1992 r. 33% badanych uznato
siebie za przynaleznych do ,,straconego pokolenia”, zas w 1994 r. — 27%) [12].

W Polsce — wedlug A. Jawlowskiej: w chwili obecnej mamy do czynienia
z sytuacjq wielkiego tygla, w ktorym mieszajq sie wazne wartosci i wzory porzqdku-
Jjace nie tyle catos¢ spolecznq, co pewne jej fragmenty, w jakich faktycznie przebiega
zycie codzienne jednostki [6: s. 191].

W zyciu mlodziezy III Rzeczypospolitej, ktéra przeszta przez prog ,,wielkiej
zmiany” roku 1989, dominuje nastawienie na wartosci, jakie niesie zycie rodzinne,
przyjazn, mito$¢. Niemniej wazne jest osiagnigcie przyzwoitej pozycji zawodowe;j,

I W badaniach CBOS mtlodziez wymienita tacznie 41 tytuléw czytanych tygodnikéw oraz 73
tytuly miesigcznikoéw. Brak jest codziennej gazety dla mtodziezy. Dlatego tez ,,Gazet¢ Wyborcza”
czyta az 81% mtlodziezy licealnej (a tylko 9% uczniéw szkot zawodowych) [por. 1].
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spokojne zycie oraz ci¢zka praca dajaca satysfakcjg [por. 15]. Ciekawe, ze nikle zna-
czenie ma dla niej osiagnigcie pozycji politycznej czy realizacja dazen ideowych
1 spotecznych. Dominuje model ,,prywatnosci, kameralnosci”. Aktywnos$¢ 1 sukces
nie jest tozsamy dla mtodziezy. Aktywno$¢ postrzegana jest jako naturalne ukierun-
kowanie cztowieka na okre$lony cel, za$ sukces, wbrew lansowanym opiniom, nie
musi by¢ norma, wedle ktorej przebiega zycie jednostek. Jakze wigc bardzo postawy
te r6znia si¢ od wzordw lansowanych wspotczesnie przez srodki masowego przeka-
zu, wzorow opartych na sukcesie, pieniadzach i stawie.

Obserwacje i wyniki badan roznych autoréow [por. 21, 22] sktaniaja do przypu-
szczen, ze pokolenie tzw. transformacji jest pokoleniem swoiscie zagubionym, refle-
ksyjnym, skupionym wokot problemow wilasnej egzystencji. W roku 1996 ponad
potowa mtodziezy (uczniéw) nie potrafita okresli¢ swoich pogladéw politycznych,
a mlodzi ludzie najczesciej nie aprobowali funkcjonowania demokracji w Polsce (pra-
wie 60%), chociaz blisko potowa byla przekonana, ze demokracja jest najlepszym
sposobem rzqdzenia [21: s. 134].

Lata dziewigédziesiate XX wieku przynosza pewien przelom w stosunku mto-
dziezy do wzorow osobowych. Z badan CBOS (z lat 1988, 1990, 1992) [13] oraz Insty-
tutu Badan Edukacyjnych (z 1993 r.) [13] wynika, ze mlodziez nie ma wspolnych boha-
terow. Okazalo sie — pisze A. Paciorek — ze wychowanie uczniow przez wzorce osobo-
we, stawne postaci, jest, zwtaszcza w okresach przetomu, dosc ryzykowne, gdy ukrad-
kiem lub jawnie trzeba sie rozstac z dawnymi bohaterami, strqconymi nagle z piede-
statu. A efektem tych przewartosciowan jest, jak wykazujq badania socjologiczne,
fakt, iz wspolczesna miodziez odwraca sie od wszelkich autorytetow. J nawet tak
popularna postac jak papiez Jan Pawel 11, mimo, ze nadal zajmuje pierwsze miejsce,
Jjest autorytetem dla coraz mniejszej liczby mlodziezy [13]. W 1988 roku opowiadato
si¢ za nim 94% badanych uczniow klas wyzszych szkot ponadpodstawowych, w 1990
— 90%, a w roku 1992 tylko 10% badanych uczniéw. Blisko potowa badanych nie
potrafita wskaza¢ w 1992 r. osoby, ktdra cenito najbardziej. Na 20 zapytanych uczniow
liceum — o najbardziej cenione osoby — 6 stwierdzito, ze nie zna takiej osoby, dla
kilku autorytetem moralnym byt papiez Jan Pawet II. Pozostate wybory okazaty si¢
bardzo rozproszone. Osoby wymienione ceniono gldwnie za walory osobiste: pos-
wigcenie dla innych, profesjonalizm, odwagg, wyksztatcenie, sukcesy tworcze.

Ciekawych wnioskéw dostarczaja wyniki badan OBOPu na temat stosunku Pola-
kow do autorytetow przeprowadzone w pazdzierniku i listopadzie 1994 roku [11:s.270].
Az 24% badanych nie wskazalo zadnego autorytetu, 21% wskazato papieza, pozo-
stali — wylacznie politycy — nie mieli wielu zwolennikéw (5% A. Kwasniewski, 3%
L. Walesa i W. Jaruzelski, 2% J. Kuron i T. Mazowiecki). Nie ma ani autorytetow
moralnych, ani opartej na wysokiej pozycji materialnej czy awansie w strukturach
wczesnego kapitalizmu, ani wreszcie — zwiqzanych z tworczosciq artystyczng czy na-
ukowq. Nieobecne sq tez — jako niepodwazalne wzory postaw postaci historyczne,
osoby z narodowej mitologii czy historii. Nie ma, przede wszystkim, autorytetow po-
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nad podziatami. A. Mikotejko stwierdza, ze wybory autorytetow narzucaja polityka
1 media, jednak nie przyczyniajq si¢ one do tworzenia statych autorytetow. Politycy
wszyscy wydajq sie jednakowo ‘nieczysci’, jednakowo niegodni tego, aby ulokowac
w nich swe wyobrazenia o cnotach, o szacunku, o wzorach wtasciwego postepowa-
nia... Telewizja zas nie propaguje wzorow osobowych, ‘rynku idei’ wartosci,
a przedstawia fragmentaryczny obraz swiata. Takze polska oswiata nie potrafi ‘two-
rzy¢ autorytetow wywodzqcych sie ze swiata kultury duchowej’ [11].

,»(Gazeta Wyborcza” omawia badania opublikowane w raporcie Polskiej Funda-
cji Dzieci i Mtodziezy — Sytuacja dzieci i mtodziezy w Polsce [17]. Wynika z nich,
ze 60% ucznidéw klas VI-VIII nie zna osoby, do ktdrej cheiatoby by¢ podobne w przy-
szto$ci. Okolo 25% wymienia rodzicéw lub krewnych. Bohateréw pop-kultury, pio-
senkarzy, sportowcow, aktorow — wskazuje okoto 5%, kolezanke lub kolege — 3%.
Nauczyciele nie byli praktycznie w ogdle wymieniani. Nauczyciel, jak zauwaza W.
Staszewski, nie tylko nie jest wzorem, ale w ogole traci wplyw na mtodziez. Na py-
tanie: ,,Kogo uwazasz za swojego wychowawce?”, prawie dwie trzecie uczniéw od-
powiada ,,nikogo”, za$ 30% wskazywata kogo$ z rodziny, sasiada lub kolezankg.
Tylko 14% wymienia szkolnego nauczyciela.

Jedna z pierwszych diagnoz ksztattowania si¢ wartosci mtodego pokolenia po ,,wiel-
kiej zmianie 89 roku” prezentuje w swej pozycji Wi Anasz [2]. Badania, ktore przepro-
wadzit w latach 1989-1990 objety tacznie 1058 os6b w wieku 18-30 lat. Wynika z nich,
ze najmtodsi respondenci (18-20 lat) na pierwszym miejscu w hierarchii wartosci loko-
wali przyjazn (wskaznik uznawania — 75,5%), na drugim — wolno$¢ (68,2%), szczgscie
(58,6%), sprawiedliwos¢ (58,2%), dopiero nastgpnie wyksztatcenie (53,8%), na koncu
zas$, wartosci religijne. Rodzina jako wartos¢, tak samo jak praca, znalazta si¢ na koncu
pierwszej dziesiatki preferowanych wartosci, co potwierdza tez¢ M. J. Szymanskiego.

Nieco odmienne wyniki uzyskat J. Marianski w badaniach przeprowadzonych
w 1994 r. wérdd 1468 maturzystéw z szesciu miast Polski [10: s. 166—167]. Respon-
denci najwyzej ocenili rodzing (od 78,1% do 88,1% w poszczegdlnych miastach).
Kolejna rangg w hierarchii badan przypisali pracy (od 41,9% do 62,4%), nastgpnie
przyjazni (od 28,1% do 45,7%). Nisko sytuowaty si¢ wartosci religijne (od 19,4% do
43,6%). W minimalnym stopniu maturzys$ci interesowali si¢ polityka (od 1,5% do
5,1%). Nawet w Gdansku, mie$cie tak silnie zwiagzanym z wydarzeniami polityczny-
mi ostatnich lat, doktadnie potowa badanych maturzystow okreslita polityke jako
wartosc¢ ,,niezbyt wazna”, a kolejne 17,9% wybrato odpowiedz — ,,niewazne”.

Wyniki tych badan tak oto skomentowat ich autor: W warunkach rozwijajqcego
sig spoleczenstwa nowoczesnego zaznacza sie stopniowe odchodzenie od takiego ka-
nonu wartosci, jak zarobek, praca, racjonalnosé, ekspansja i asceza, w kierunku kom-
pleksu wartosci znamionujqcych nowy styl zycia, jak: materializm, egoizm, hedo-
nizm, czas wolny. Mozna by okresli¢ te zmiane jako przeakcentowanie mentalnosci
typu miec¢, kosztem postawy byc¢. Mowi sie tez o nowym indywidualizmie, narcyzmie,
postawach konsumpcyjnych... [10: s. 163].



382 Czes$¢ IV — Zastosowanie technologii informacyjnych w inicjowaniu nowych...

Prébe uchwycenia specyfiki zmian w $wiecie warto$ci mtodziezy w okresie trans-
formacji ustrojowej podjeta tez H. Swida-Ziemba [22]. Pisze ona: Poswiecajqc po-
nad czterdziesci lat pracy naukowej badaniom pokoleniowych wzorcow wartoscio-
wania, po raz pierwszy mam poczucie, ze zetknelam sie z takq jakosciowq zmiang, ktorej
nie sposob ttumaczy¢ inaczej niz przez odniesienia do radykalnej dekonstrukcji dotych-
czasowego sposobu Zycia catej zbiorowosci i rownie gwattownej dekonstrukcji konte-
kstow aksjologicznych sktadajqcych sie na dominujqce swiatopoglady [22: s. 4].

Na podstawie badan autorka dochodzi do wniosku, ze nawet jednorodnie dobra-
na do badan mlodziez — jest bardzo zréznicowana. Jest to miodziez (uczniowie
i studenci) gleboko refleksyjna, dla ktorej ogolny ksztalt Zycia jest sprawq podstawo-
wo waznq [22: s. 196]. Autorka widzi wéréd mlodziezy stosunkowo duze grupy ,,in-
dywidualistow” i1 ,,wspolnotowcow”, a takze grupy ,,moralistow” i tych, ktorzy lek-
cewaza moralno$¢.

Wyniki innych badan przeprowadzonych przez M.J. Szymanskiego wsrod 2090
ucznidow szkot podstawowych i §rednich w roku 1994 1 1995, §wiadcza o braku wy-
raznych dominant w systemie wartosci mtodziezy. Stan taki wydaje si¢ autorowi zna-
mienny dla okresu przelomu spotecznego, w ktorym nowy system wartosci dopiero
si¢ ksztattuje. Proces ten moze zresztq potrwac dosc dtugo, z powodu ciqgtych zma-
gan sit spolecznych i politycznych dazqcych do zawtadniecia swiadomosciq ludzi,
a takze nasilenia sie dysonansow i zderzen kulturowych w zwiqzku z wiekszq niz
w poprzednich dekadach otwartosciq spoleczenstwa i ekspansjq mediow, zwlaszcza
telewizji [20: s. 137].

W badaniach M.J. Szymanskiego najwazniejsze miejsce zajmuja wartosci pro-
spoteczne 1 wartosci przyjemnosciowe, ktorym towarzysza wartosci allocentryczne.
Wysoka rang¢ zajmuje praca, co jest odbiciem oddzialywan gospodarki rynkowe;.
Wartos$ci edukacyjne nie byly wowczas jeszcze zbyt cenione przez miodziez szkolna
(znaczna ich czgs$¢ nadal traktuje edukacjg jako ,,zto konieczne™). Znacznie podniost
si¢ natomiast poziom wartos$ci zwiazanych ze sprawowaniem witadzy, zas$ nisko lo-
kowane byty wartosci kulturalne, obywatelskie 1 rodzinne. Warto$ci materialne cenione
byty przez badanych uczniéw szkot podstawowych jeszcze w stopniu niewielkim.

Z tego fragmentarycznego z konieczno$ci przegladu badan nad warto$ciami
1 wzorami osobowymi mtodziezy, ktore obejmuja jedynie ich reprezentatywna czgs¢
oraz roznig si¢ zarowno wielkos$cia prob badawczych, jak i zréznicowaniem uzyski-
wanych wynikow, mozna wyprowadzi¢ najogélniejsze, nastgpujace wnioski:

1. Wystepuje brak jednolitych i powszechnie cenionych wzoréw i autorytetow ak-
ceptowanych przez wigkszos¢ mtodziezy.
2. Brak wzorow nie §wiadczy o tym, ze mlodziez ich nie potrzebuje, lecz raczej, iz
ich nie znajduje lub znajduje je rzadko.
. Istnieje przewaga wzoréw osob rzeczywistych nad fikcyjnymi.
Mtodziez woli dowolnie konstruowa¢ wiasny wzor niz utozsamiac si¢ z jedng osoba.
5. Wzorem nie jest juz dawny bohater romantyczny, czy zdolny do poswigcen.

H~ W
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Wz6r powinien by¢ kims dostgpnym, z codziennego zycia.

Nie powinno dziwié, iz niestabilnos¢, niespdjnosc, brak klarownej wizji spote-
czenstwa i pozqdanych zachowan obywateli to czynniki, ktore muszq powodowac roz-
chwianie swiadomosci mlodziezy, niekonsekwencje w jej systemie wartosci, niejed-
norodnos¢ pojmowania celow zyciowych [20].

W tej sytuacji niezmiernie trudno méwi¢ o wartosciach i wzorach osobowych
w spoleczenstwie informacyjnym. W pogoni za wartosciami, ktore nierzadko bywajq
wzgledne, w szumie informacyjnym i w zgietku konkurencyjnych idei, cztowiek po-
szukuje niby stale pewnej harmonii zZycia, ale rzadko jq znajduje [25: s. 278]. Mlody
cztowiek tym bardziej moze czu¢ si¢ zagubiony. Dalej cytujac K. Wentg postawmy
problem: Jezeli celem zamierzonym jest kreowanie wzorow postegpowania i rozpo-
wszechnianie ich dla osiqgniecia mozliwie najbardziej zblizonych do nich realnych
wynikow w zyciu praktycznym, to mamy do czynienia z tzw. urabianiem osobowosci.
Co jednak zrobi¢ w dos¢ powszechnych sytuacjach wspotczesnego zycia, w okresie
postindustrialnym, ponowoczesnym, gdy podstawowym kryterium doboru modelu —
wzorca jest komercja? Czyzby w dobie smogu informacyjnego antymodele miaty by¢
bardziej popularne anizeli wzorce pozytywne? [25:s. 282].

Nastapita dewaluacja ,,wzoru” (,,bohatera”). Mamy w tym przypadku do czynie-
nia z procesem odchodzenia od najbardziej prymitywnego bohatera, uksztattowane-
go na wzor postulowanych modelow zachowan, niekiedy oderwanych od konkretnie ist-
niejqcych w danym okresie (...), typowych zachowan spotecznych. Na przestrzeni od po-
towy XIX w. do wspolczesnosci, zarowno w literaturze, jak i teatrze, potem w kinie
i telewizji, wystepowali rozni schematyczni bohaterowie wpisani w konstrukcje kolejnych
nurtow kulturowych, narodowych i spoteczno-ustrojowych [25: s. 282]. Czy konflikt
wartosci, tworzenie si¢ rozwinietego ustroju demokratycznego i rynkowe wymagania do-
stosowawcze polskiej gospodarki do standardow zachodnioeuropejskich ksztattujq wzor
nowoczesnego cztowieka i obywatela? [23: s. 366—-575] . Rozwazajac o osobowosci czto-
wieka jutra, A. Toffler zwraca uwage na nowe warunki rozwoju dla cztowieka, na nowy
wzorzec cztowieka pracy 1 na konfiguratywne ,,ja” w swiecie medidw. Mlodziez praw-
dopodobnie inaczej ksztaltowa¢ bedzie swoja osobowos¢. Sadzi, iz wezesdniej chyba podej-
mie pracg ustugowa na potrzeby rynku czy dla siebie, ale by¢ moze zmniejszy si¢ takze
potrzeba rywalizacji, ostabnie nastawienie na konsumpcjeg i ostabnie hedonistyczny ego-
izm. Cztowiek moze i powinien ksztattowac sam siebie ...chociaz w swiecie informa-
cyjnym, w tyglu wielu sprzecznych informacji i ocen, coraz trudniej znalez¢ kierunek
ku tym wartosciom, ktore sq ogolnoludzkie i zarazem rodzime [25: s. 289].

Odpowiadajac na pytanie postawione w tytule referatu — i w strong informacji
1 w stron¢ wychowania. Sa to bowiem tylko jedne z wielu funkcji, jakie mass media
maja do spetienia. Wedtlug ekspertow UNESCO do spraw polityki i planowania
w zakresie komunikowania do najwazniejszych z nich zaliczy¢ nalezy wtasnie:

— informowanie (dostarczenie informacji w formie dostgpnej i uzytecznej dla

odbiorcy);
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— socjalizacja 1 integracja — umozliwienie uczestnictwa spotecznego;

— zachowanie tradycji 1 warto$ci kulturalnych oraz wprowadzanie innowacji;

— funkcje kulturalne — ekspresja i transmisja kultury, rozrywka, rekreacja;

— rzadzenie — media stanowia kanaty informacji od rzadu do spoteczenstwa
1 odwrotnie;

— kierowanie 1 zarzadzanie;

— udziatl w zyciu gospodarczym — same media sa tez przedsigbiorstwami, ale
stymuluja rowniez rozwoj ekonomiczny;

— os$wiata i wychowanie — media upowszechniaja wiedzg i ksztattuja systemy
wartosci [24: s. 401].
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