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Artykul omawia wyniki badan empirycznych przeprowadzonych na spolecznosci aka-
demickiej AGH, ktére objety zarowno pracownikéw jak i studentéw uczelni. Badania
przeprowadzono metoda ,,stow sztandarowych”, by przy ich pomocy zrekonstruowac
preferencje aksjologiczne spotecznosci uczelni i na ich tle uchwyci¢ stosunek do Inter-
netu jako nowego multimedium, ktore staje si¢ glownym narzedziem w pracy naukowe;j
i dydaktycznej. Prawie 90% respondentdw postuguje si¢ juz tym medium. Za$ ok. 18%
okresla stosunek do niego ocenami pozytywnymi. M¢zczyzni bardziej ufaja sieci i1 sa
w stosunku do niej bardziej krytyczni, natomiast oceny kobiet sa ostrozniejsze. Kobiety
czgsciej obawiaja sig, ze Internet zagraza zdrowiu uzytkownikow i negatywnie wptywa
na tradycyjne interakcje spoteczne. Mikrospoteczenos¢ informacyjna AGH jako catosc¢
charakteryzuje si¢ podobnymi preferencjami aksjologicznymi jak tradycyjne spoteczen-
stwo polskie, a tylko studenci maja wybory bardziej zblizone do wyboréw spoleczenstw
demokratycznych Panstw Zachodnich.

Wstepne uwagi metodologiczne

Prowadzac badania empiryczne przyjeto hipoteze badawcza, ze zainteresowa-
nie Siecig, poshugiwanie si¢ nia, zarowno wsrod pracownikdéw uczelni jak i studentow,
wptywa na ich wewngtrzna strukture aksjologiczna — kultywowany system wartosci;
tzn. preferuja oni, r6zne od przeci¢tnie obowiazujacych w spoteczenstwie tradycyj-
nym, systemy wartosci. Spoleczno$¢ akademicka, szczegolnie uczelni techniczne;,
gdzie umiejgtnos¢ postugiwania sig Internetem stanowi dla wigkszos$ci funkcjonuja-
cych tu ludzi pewna powinno$¢ zawodowa oraz edukacyjna, musi wptywac na typy
wartosci, ich hierarchig oraz specyfikg postaw aksjologicznych, takze i w innych dzie-
dzinach Zycia zbiorowego. Przyjecie metody ,,stow sztandarowych”, sprawdzone;j
przez innych badaczy [10, 24], nie bylo przypadkowe, gdyz stanowig one podstawo-
wy budulec j¢zyka i mowy, a co za tym idzie kreuja tres$ci 1 formy komunikowania
spotecznego, ktére obecnie ulega zdominowaniu przez komunikowanie medialne.
Domena komunikowania medialnego staje si¢ natomiast zywiolowo rozwijajaca si¢
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Sie¢, w obszarze ktorej funkcjonuje coraz wigcej form przekazu informacji, ktore
wczesniej nalezaly do sieci komunikacji tradycyjnej, co pociaga takze konwergencjg
migdzy roznymi formami komunikowania. Na uczelni, ktora stanowi formg instytu-
cji ksztaltujacej jednoznacznie stosunki migdzyludzkie, wptyw Internetu na czton-
kow tej spotecznosci w przestrzeni warto$ci musi mie¢ swoje istotne odzwierciedle-
nie. Opisywanie preferencji aksjologicznych ludzi przy pomocy ,,stéw sztandaro-
wych”, albo ,,symboli kolektywnych” ma swoje merytoryczne uzasadnienie, gdyz
w obszarze jezyka nastgpuje nalozenie si¢ preferencji aksjologicznych podmiotow
z ich funkcjami porozumiewania si¢, ktore umozliwiaja z kolei ekspresj¢ (wyraza-
nie) przekonan, czyli wskazywanie norm oceny i dzialania, rozwiazywania sytuacji
konfliktowych, postrzegania wartosci, ich hierarchicznych uktadow i systematycznego
ustalania granic ich obowiazywania.

Grupy spoteczne, zinstytucjonalizowane i niezinstytucjonalizowane organizuje
si¢ bowiem wokot okreslonych wartosci (,,za” lub ,,przeciw”), ktore stanowia wspo-
mniane ,,symbole kolektywne”, transmitowane w komunikowaniu interpersonalnym
jako ,,symbole klucze”, ,,stowa klucze” albo ,,stowa sztandarowe” [6, 12, 13, 24, 26].
Majac wigc odpowiednie zestawy takich stow 1 znajac stosunek do nich cztonkow
danej grupy, mozna z pewnym przyblizeniem okresli¢ ich strukturg aksjologiczna
1 przewidywac kierunki mozliwych wyboréw, zachowan oraz szczegotowych prefe-
rencji w odniesieniu do siebie, innych ludzi 1 ich otoczenia. Wewngtrzne uposazenie
aksjologiczne ludzi ma jednak charakter wielowarstwowy i wiaze si¢ ze struktura
percepcji w osobowym bycie cztowieka. Nie zawsze bowiem czlowiek racjonalizuje
swe wybory warto$ci 1 bardzo czgsto, kierowany instynktem, czy intuicja, dokonuje
machinalnych wyborow i wlasnie one czgsto okazuja si¢ stuszne. Dlatego w badaniach
starano si¢ wydoby¢ od respondentow te dwie warstwy determinacji w ich preferen-
cjach. Podajac listg stow sztandarowych, zatozono, Ze beda one wybierane bardziej
z pozycji racjonalnych ocen i determinacji. Natomiast w drugiej czgséci ankiety sta-
rano si¢ wydoby¢ od badanych bezposrednie, wrecz instynktowne reakcje na stowa,
ktore mogty nie naleze¢ do zestawu wczesniej proponowanego. W tym drugim przy-
padku indagowanym stworzono szansg osobistej inicjatywy by mogli odkrywac¢ aksjo-
logiczny wymiar swojej egzystencji i wskazywac te wartosci, na ktére sa najbardziej
uwrazliwieni, zarowno w sensie pozytywnym jak i negatywnym.

Zastosowana w badaniach metoda ,,stow sztandarowych”, ktéra w srodowisku
polskim opracowat i rozwinat Walery Pisarek, jest pochodna metod wczesniej stoso-
wanych w medioznawstwie. Jej pierwsza forma byta metoda analizy ,,stow kluczy”,
ktéra w roku 1965 opracowat Harold D. Lasswell. Polegata ona na badaniu ,,werbal-
nych symboli politycznych” — stow, ktore byly wilasnie ,,stowami-kluczami”, two-
rzonymi przez aktoréw zycia publicznego na uzytek polityki, przybierajacych i pet-
nigcych funkcje mitéw spotecznych, pozwalajacych publicznosci organizowac sig
wokot ich glosicieli lub im sig przeciwstawiaé. Wedle W. Dieckmanna, pojgcia two-
rzace te ,,mity polityczne” zawieraly trzy elementy: doktryng, ,,miranda” oraz wska-
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zujace zasady dziatania. Przez ,,mirandum” rozumiat t¢ czg$ci mitu, ktéra otaczana
jest aura admiracji, oparta na wierze. Wzmagaja one u ludzi lojalnos¢ wzgledem struk-
tur spoteczno-politycznych, wzmacniaja jednolitos¢ zachowan grupowych i pomagaja
ich cztonkom identytikowac si¢ ze Swiadomoscia grupowa. Rownolegle w obrgbie
mitu wskazuje si¢ w Swiadomosci zbiorowej negatywne pojgcie, niosace tresci nie-
pozadane, nastawiajace ich cztonkéw wrogo do ich depozytariusza. Nazywa si¢ je
»antymirandami” lub ,.kondemnandami”. Bywa jednak tak, ze wiele stow, ktorymi
postuguje si¢ dana grupa, szczegodlnie, gdy jest ona duza, u czesci jej cztonkdéw budzi
emocje pozytywne, u czesci za$ negatywne. Takie stowa przyjeto si¢ okresla¢ mia-
nem ,,disputandéw”. Dobor stow do badan jest bardzo trudny, gdyz musza one by¢
zrozumiale dla mozliwie najwigkszej liczby grup respondentéw, o zroznicowanych
kompetencjach ich pojmowania ze wzgledu na odmienny wiek, pte¢, wyksztatcenie
itp. W naszych badaniach stowa sztandarowe dobralismy tak, by mogty odzwiercie-
dla¢ preferencje spotecznosci uczelni i by te preferencje mozna byto porownac
z wczesniej prowadzonymi badaniami nad innymi grupami spotecznymi w kraju i za-
granica. Znalazly si¢ tez w naszym zestawie slow sztandarowych najczgsciej obecne
w drugiej potowie 2000 r. stowa w mediach, ktére niewatpliwie wzbudzaty u respon-
dentow emocje i zmuszaly ich do zajmowania stanowiska wzgledem ich tresci. Wprowa-
dzilismy takze stowo Internet, gdyz celem badan byto uzyskanie wiedzy na temat wyborow
aksjologicznych ludzi, ktorzy postuguja si¢ nim, w przeciwienstwie do tych, ktorzy tego
nie czynia. Tq droga chcieliSmy dotrze¢ do ich przekonan aksjologicznych oraz prefe-
rencji, by pokazac, czy moga one pozostawa¢ w zwiazku z ich interakcjami z Siecia.

Badania wybranej grupy studentéw i1 pracownikéw AGH objgty 908 oso6b, spo-
srod ktorej 718 osob, czyli 79,1% stanowili studenci AGH, resztg za§ pracownicy
w tym: naukowo-dydaktyczni, dydaktyczni, naukowo-techniczni, administracyjni
1 fizyczni, w sumie 158 o0sob, czyli 17,4% oraz grupa ,,innych”, o liczebnosci 32, czyli
3,5%. Jako uzupetniajaca warto poda¢ informacje, ze w grupie 908 ankietowanych za-
znaczyl si¢ nastgpujacy podziat ze wzgledu na plec: 637 osob, czyli 70,2% to mezczyzni,
266, czyli 29,3% — kobiety, 5 0sob, czyli 0,6% nie wypehilo w tym miejscu ankiety.

Niezwykle istotna z punktu widzenia badan stanowi informacja, ze az 3/4 ankie-
towanych, tzn. 74,4%, czyli 676 os6b zadeklarowalo, ze korzysta z Internetu, 217
0s0b, czyli 23,9% oswiadczylo, ze nie korzysta, zas 15 osob, czyli 1,7% nie udzielito
odpowiedzi.

Ankieta ,,stowa sztandarowe” zobowiazywata respondentow do wyboru sposrod
63 proponowanych kategorii dziesigciu haset kojarzacych si¢ pozytywnie, tzw. mi-
randow, bedacych stowami nacechowanymi dodatnio, nadajacymi si¢ na sztandary,
bedacych symbolami tego, co godne podziwu, a wigc dobre, madre, pigkne, stuszne
1 pozadane i hasel kojarzacych si¢ negatywnie tzw. kondemnandéw, bedacych nace-
chowanymi negatywnie symbolami tego, co nalezy potgpiac, tego, co niedobre, ghu-
pie, brzydkie, niestuszne i niepozadane. Ponadto w ankiecie zwracano si¢ do respon-
dentow z prosba, aby dokonczyli hasta: ,Niech zyje...” 1 ,,Precz z...”.
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Po dokonaniu wyboru z zaproponowanych przez nas stow sztandarowych, po
10 skojarzonych pozytywnie 1 negatywnie, chcieliSmy siggnac jeszcze glebiej. Chceie-
lismy si¢ takze dowiedzie¢, czy oprocz takich propozycii jak: zdrowie, kariera, soli-
darnosé¢, demokracja, mafia, katolicyzm, socjalizm, rodzina, mitos¢, korupcja, prawdo-
mOwnos¢, szczeros¢, manipulacja, fachowosé, zamoznosé, wyksztalcenie, wlasnosc pry-
watna, Europa, ojczyzna, kosciol, ateizm, ksiqzka, lewica, Internet, srodowisko naturalne,
dyktatura, moralnosc, totalitaryzm, Ameryka, samorzqd, bezpieczenstwo, policja, rzqd,
prywatyzacja, NATO, uwtaszczenie, Unia Europejska, godnos¢, nardd, prezydent,
bohaterstwo, prawica, przyjazn, przemoc, jezyki obce, kultura, sztuka, media, rekla-
ma, rodacy, sekta, narkotyki, miasto, wies, wypoczynek, praca, mieszkanie, globaliza-
¢ja, postmodernizm, Rosja, Niemcy, obcokrajowcy, spoleczenstwo, respondenci zapro-
ponuja jeszcze inne stowa, odsylajace do ich glebszych preferencji aksjologicznych.

Preferencje aksjologiczne spolecznosci AGH

Rekonstrukcja przestrzeni i struktury aksjologicznej pracownikow i studentow
jest o tyle uzasadniona, ze zachodzace migdzy nimi zwiazki oraz relacje spoteczne,
zwiazane z procesami edukacji, a wigc rownoczesnego wychowywania i ksztatcenia,
nie sa niezalezne od rozwoju i ewolucji ich preferencji i nastawienia na okreslone
typy warto$ci. Posiadanie takiego lokalnego uniwersum aksjologicznego pozwoli wigc
uchwyci¢ wewngtrzne roznice, w systemach kultywowanych i preferowanych war-
tosci przez wszystkie badane grupy oraz stworzy takze mozliwos$¢ do pordwnywania
tego uniwersum z innymi aksjosferami w przestrzeni cato$ci spoteczenstwa trady-
cyjnego w Polsce, a nawet poza jej granicami [13].

Pytajac o okreslenie stosunku do zaproponowanego zestawu stow sztandarowych,
zatozyliSmy, ze badani rozumieja jakie niosa one znaczenia oraz wartosci. Po opra-
cowaniu catosci zebranego materiatu empirycznego, tj. 908 ankiet, okazato sig, ze
najwigcej 0osob wskazywalo, iz takie stlowa jak: mifos¢ (80,1%), zdrowie (76,1%),
rodzina (70,9%), przyjazn (62,3%), szczeros¢ (57,8%), wyksztatcenie (55,8%)
1 prawdomownosé (48,6%) sa wybierane przez zdecydowana wigkszo$¢ spoleczno-
$ci uczelni. Ten zestaw oraz wskazana hierarchia wartosci wiaze si¢ przede wszyst-
kim z ta grupa, ktdra jako pozytywna okresla warto§ciowa osobowos¢ cztowieka i jego
poprawne stosunki w kontaktach bezposrednich z innymi ludzmi. Nie przypadkowo
w tym zestawie znalazly si¢ tez takie wartosci jak prawdomownos¢ 1 wyksztalcenie,
ktorych domagaja si¢ ludzie w dobrze funkcjonujacym srodowisku uczelni.
W granicach 40%—-20% sympatii respondentéw zyskaty nastepujace stowa: godnosé
(41,9%), bezpieczenstwo (40,9%), wypoczynek (39,6%), fachowos¢ (27,6%), ojczy-
zna (27,3%), ksiqzka (24,9%), moralnosé (22,6%), srodowisko naturalne (22,4%),
kariera (22,2%), katolicyzm (21,6%), kultura (21,0%) 1 kosciot (19,8%). Grupa ta —
to warto$ci okre$lajace miejsce cztowieka w szerszym kontekscie spotecznym. Tu
zostaly wyeksponowane te wartosci, ktore po przetomie ustrojowym w roku 1989,
dla wielu ludzi w Polsce staty si¢ w duzym stopniu wyraznie ograniczone, a ich sens
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zostat nadwergzony — np. bezpieczenstwo, wypoczynek oraz kariera 1 fachowos¢, na
ktore srodowisko inzynierskie jest bardziej wrazliwe, niz inne grupy zawodowe. Wy-
sokie miejsce, co zapewne jest zaskoczeniem, zajety takie hasta jak: ksiqzka, srodo-
wisko naturalne 1 kultura, cho¢ niesione przez nie wartosci sa bliskie bardziej spo-
tecznos$ci akademickiej, niz innym grupom spolecznym. Stowa — ojczyzna, katoli-
cyzm 1 kosciol —w spoteczenstwie deklarujacym prawie w 95% postawg religijna nie
sa duzym zaskoczeniem, cho¢ moznaby spodziewac si¢ ich wigkszej ekspozycyjnos-
ci. Pozostata grupa, wsrod ktorej znalazt si¢ Internet z 16,9% preferencjami pozy-
tywnym, to wartosci charakteryzujace utylitarno-pragmatyczna cz¢$¢ uniwersum
aksjologicznego z domieszka duchowosci. W podobnym stopniu jak Internet pozy-
tywnie bowiem okreslano: prace (17%), demokracje, sztuke (16,5%), solidarnosé
(12,2%), jezyki obce i1 mieszkanie po 12,1%. Pozostate stowa sztandarowe
w perspektywie pozytywnej oceny uzyskaty mniej niz 10% akceptacji badanej proby.
Najwyzej uplasowaly si¢ tu: zamoznosé (9,8%), wltasnos¢ prywatna (9,7%) oraz wies
(7,3%). Progu 5% pozytywnych ocen nie zyskaty tak modne stowa sztandarowe ak-
tualnej polityki oraz ideologii spoteczenstwa obywatelskiego jak np.: Unia Europej-
ska, NATO, narod, Europa, Ameryka, rodacy, spoleczenstwo, miasto, globalizacja,
uwlaszczenie, prywatyzacja, samorzqd, rzqd, postmodernizm. Ze §ladowym, pozy-
tywnym poparciem znalazty si¢ w tej hierarchii stowa, ktore z natury maja wydzwigk
negatywny 1 okre$laja patologi¢ w zyciu indywidualnym i zbiorowym jak: mafia, na-
rkotyki, korupcja, przemoc 1 dyktatura, co Swiadczy, ze badana spoltecznos¢ nie jest
wolna od osobowosci typowo patologicznych. Pelny obraz hierarchii aksjosfery spo-
tecznosci AGH w uktadzie mirandow 1 kondemnandow przedstawia tabela 1.
Sztandarowos¢ stow negatywnych przedstawiata si¢ natomiast nast¢pujaco; do
najbardziej niesympatycznie nacechowanych emocjami stow respondenci zaliczali 8
w takiej oto kolejnosci: korupcje (83,0%), sekty (81,8%), mafie (81,5%), przemoc
81,3%, narkotyki (77,2%), manipulacje (75,6%) 1 dyktature (70%). Tak wyekspono-
wana grupa kondemnanddéw sugeruje, ze spolecznos¢ akademicka AGH jest szcze-
gblnie przeciwna spiskowej koncepcji spoteczenstwa, panstwa i innych grup bardziej
lub mniej formalnych, wobec ktérych jednostka jest w praktyce bezradna. Taki silny
efekt kumulacji niechgci wokot tego typu wartosci wiaze si¢ zapewne z trudno$ciami
powstatymi w aksjosferze Polakow po transformacji ustrojowej w 1989 roku. Moz-
na je takze wiaza¢ z wprowadzaniem czterech reform ustrojowych, epatowaniem si¢
medidw przestgpczoscia nie zorganizowana i zorganizowana, rozszerzaniem si¢
w $rodowiskach akademickich ruchow sekciarskich i spadkiem prestizu Ko$ciota
wsrod ludzi bardziej wyksztalconych. Wida¢ rownoczesnie utratg zaufania dla roz-
nego rodzaju autorytetow politycznych, religijnych, instytucji panstwa i jego pochod-
nych, co znajduje wyraz w odpowiednich preferencjach wéréd mirandéw, ktore an-
tytetycznie odpowiadaja obawom respondentéw i uzasadniaja ich wybory negatywne.
Do nastgpnej grupy, ktoéra zyskata od ok. 30% do ok. 10% wskazan negatyw-
nych nalezy nastgpne 15 stow sztandarowych, wskazywanych jako no$niki antywar-
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Tabela 1
Obraz preferencji mirandéw 1 kondemnandéw w catosci badanej proby (N = 908)

Lp. Miranda N % Kondemnanda N %

1 mito$é 727 |80,1% korupcja 754 |83,0%

2 zdrowie 691 |76,1% sekta 743 |81,8%

3 rodzina 644 |70,9% mafia 740 | 81,5%

4 przyjazf 566 |62,3% przemoc 738 |81,3%

5 Szczerosé 525 |57,8% narkotyki 701 |77,2%

6 wyksztalcenie 507 |55,8% manipulacja 686 |75,6%

7 prawdomownosé 441 |48,6% dyktatura 636 70,0%

8 godnosé 380 |41,9% totalitaryzm 591 165,1%

9 bezpieczenstwo 371 |40,9% socjalizm 294 |32,4%
10 wypoczynek 360 |39,6% reklama 271 129,8%
11 fachowos¢ 251 |27,6% ateizm 219 24,1%
12 ojczyzna 248 127,3% Rosja 207 |22,8%
13 ksiazka 226 |24,9% lewica 207 |22,8%
14 moralnos$¢ 205 122,6% rzad 205 122,6%
15 $rodowisko naturalne 203 |22,4% globalizacja 189 120,8%
16 kariera 202 122.2% policja 180 [19,8%
17 katolicyzm 196 |21,6% uwlaszczenie 103 |11,3%
18 kultura 191 |21,0% kosciot 102 |[11,2%
19 kosciot 180 |19,8% Niemcy 97 110,7%
20 bohaterstwo 171 | 18,8% Unia Europejska 92 |10,1%
21 demokracja 160 |17,6% Ameryka 91 |10,0%
22 praca 155 |17,1% prawica 90 9,9%
23 Internet 153 116,9% prywatyzacja 81 8,9%
24 sztuka 150 116,5% media 75 8,3%
25 solidarno$¢ 111 112,2% kariera 71 7,8%
26 jezyki obce 110 112,1% prezydent 64 7,0%
27 mieszkanie 110 |12,1% katolicyzm 62 6,8%
28 zamoznos¢ 89 9,8% solidarnos$¢ 50 5,5%
29 wlasno$¢ prywatna 88 | 9,7% obcokrajowcy 38 4,2%
30 wie$ 66 7,3% praca 36 4,0%
31 Unia Europejska 42 | 4,6% NATO 36 4,0%
32 narod 37 4,1% samorzad 33 3,6%
33 Europa 34 | 3,7% postmodernizm 33 3,6%
34 obcokrajowcy 32 | 3,5% miasto 31 3,4%
35 media 31 3,4% zamoznos¢ 29 3,2%
36 Ameryka 30 | 3,3% demokracja 24 2,6%
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Tabela 1 cd.

Lp. Miranda N % Kondemnanda N %

37 NATO 28 | 3,1% wies$ 21 2,3%
38 ateizm 25 | 2,8% ojczyzna 20 2,2%
39 rodacy 23 | 2,5% bezpieczenstwo 20 2,2%
40 spoteczenstwo 23 2,5% Internet 19 2,1%
41 miasto 22 2,4% spoleczenstwo 17 1,9%
42 lewica 22 2,4% moralnosé 16 1,8%
43 reklama 21 2,3% rodacy 13 1,4%
44 globalizacja 21 | 2,3% ksiazka 12 1,3%
45 narkotyki 18 | 2,0% wlasno$¢ prywatna 12 1,3%
46 mafia 17 | 1,9% godnosé 11 1,2%
47 prezydent 16 | 1,8% narod 11 1,2%
48 socjalizm 13 1,4% zdrowie 10 1,1%
49 prawica 13 | 1,4% jezyki obce 10 1,1%
50 Niemcy 10 1,1% mieszkanie 9 1,0%
51 policja 10 1,1% srodowisko naturalne 9 1,0%
52 manipulacja 9 1,0% Europa 8 0,9%
53 przemoc 8 0,9% szczerosé 8 0,9%
54 prywatyzacja 8 | 0,9% sztuka 7 0,8%
55 postmodernizm 7 0,8% rodzina 7 0,8%
56 korupcja 7 | 0,8% mito$é 6 0,7%
57 samorzad 6 | 0,7% bohaterstwo 6 0,7%
58 totalitaryzm 6 | 0,7% wyksztatcenie 5 0,6%
59 uwlaszczenie 6 | 0,7% fachowos¢ 5 0,6%
60 sekta 5] 0,6% przyjazn 4 0,4%
61 rzad 2 | 0,2% prawdomownosé 3 0,3%
62 Rosja 2 | 0,2% kultura 3 0,3%
63 dyktatura 1| 0,1% wypoczynek 1 0,1%

tosci. Sa to socjalizm (32,4%), reklama (29,8%), Rosja (22,8%), lewica (22,8%),
rzqd (22,6%), globalizacja (20,8%), policia (19%), uwtaszczenie (11,3%), kosciot
(11,2%), Niemcy (10,7%), Unia Europejska (10,1%), Ameryka (10%) i prawica
(9,9%). Ten uktad wartosci sygnalizuje, ze w badanej spoteczno$ci prawie propor-
cjonalnie (ok. 25%) badanych wyraza radykalnie przeciwstawne poglady, z jednej
strony nacechowane ideami lewicowymi, z drugiej prawicowymi, jesli przyja¢ za
prawdziwy historyczne sens tych opcji politycznych oraz zwiazanych z nimi warto-
sci. Co ciekawe, wysoka pozycja reklamy sugeruje, ze ta forma ideologii konsump-
cyjnej budzi prawie w 30% badanej populacji zdecydowany sprzeciw. Spolecznos¢



218 Czgs¢ 11 — Technologie informacyjne i ich wplyw na ksztattowanie sie nowych...

AGH nie przepada takze za naszymi dawnymi i obecnymi ,,przyjaciéimi polityczny-
mi”, co mozna powiaza¢ z dezorientacja w sferze aksjologii politycznej — brakiem
odpowiedniej polityki informacyjnej w stosunku do spoteczenstwa — ktdra uprawiaja
rozne podmioty polityczne i opiniotwdrcze w Polsce. Spotecznos¢ uczelniana jest
zdecydowanie wrazliwa na gwalt i przemoc oraz dziatania manipulacyjne na ludziach,
skierowane od zewnatrz. Jest tez zdecydowanie przeciwna wszelkiego rodzaju pato-
logiom zycia indywidualnego oraz zbiorowego.

Ponizej 10% negatywnych ocen zyskaty takze inne stowa sztandarowe, ktore
w drugiej potowie roku 2000 organizowaty zycie spoteczne ludzi. Tak wigc ponizej
10% ocen negatywnych zyskaty w kolejnosci: prywatyzacja, media, kariera, prezy-
dent, katolicyzm, solidarnos¢; a ponizej 5%: obcokrajowcy, praca, NATO, samorzad,
postmodernizm, miasto, zamoznos¢, demokracja, wies, ojczyzna, bezpieczenstwo,
Internet, spoleczenstwo, moralnos¢, rodacy, ksiqzka, wlasnos¢ prywatna, godnosé,
zdrowie, jezyki obce, mieszkanie i mniej niz 1%, co miesci si¢ w granicy btedu zwia-
zanego z pomytkami przy wyborze: srodowisko naturalne, Europa, szczeros¢, sztuka,
rodzina, mitos¢, bohaterstwo, wyksztalcenie, fachowosc, przyjazn, prawdomownosé, kul-
tura 1 wypoczynek. Stojace za tymi stowami sztandarowymi wartosci, sygnalizuja, ze
moze istnie¢ w badanej populacji grupa ludzi myslaca wrecz w kategoriach patologicz-
nych, cho¢ jej wielko$¢ miesci si¢ w granicy bledu statystycznego i nie moze wptywac
w jakims§ istotnym stopniu na obraz aksjosfery jako catosci.

Internet w tym negatywnym uktadzie zostat oceniony tylko przez 2,1% bada-
nych, pomigdzy spofeczenstwem 1 bezpieczenstwem, czyli mozna przypuszczac, ze
byly to oceny zupelnie marginalne, wyrazone raczej przez anarchizujqcych respon-
dentow.

W zwiazku z przyjetymi zatozeniami metodologicznymi, tatwo zauwazy¢, ze
z obydwu perspektyw: negatywnej i pozytywnej, Internet jako warto$¢ postrzegany
jest przez respondentdw jako disputandum inklinujace ku warto§ciom pozytywnym.

Sztandarowos¢ slow ze wzgledu na ple¢ badanych

Réznice w preferencjach aksjologicznych migdzy kobietami i me¢zczyznami sa
zwiazane z pewnymi determinantami genetycznymi oraz z rolami spotecznymi oby-
dwu pici, pelnionymi w rodzinie, spoteczenstwie, a takze usytuowaniem w struktu-
rze zatrudnienia.

Kobiety najwyzej cenia sobie mitos¢ (88,7%) oraz rodzine (75,9%), a nastgpnie
wskazuja takie stowa sztandarowe jak: zdrowie (72,6%), wyksztatcenie (64,4%), przy-
jazn (64,3%), prawdomownosc (60,9%), szczerosc (59,4%), bezpieczenstwo (42,1%)
1 godnos¢ (38,7%). Wida¢ wigc, ze ich stosunek do wartosci jest nacechowany emo-
cjonalnie i mozna w nim zauwazy¢ nawet pewne sktonnosci do poswigcania wia-
snych dobr osobistych na rzecz innych ludzi. Nastgpne warto$ci symbolizowane przez
stowa sztandarowe, ktore zyskaty sobie przychylna oceng kobiet w granicach od ok.
40% do ok. 20% to: ksiqzka (33,1%), wypoczynek (36,5%), fachowos¢ (30,5%), sro-



LS. Fiut, L.H. Haber, B. Zmudzinski — Aksjologia spoteczenstwa informacyjnego... 219

dowisko naturalne (27,8%), moralnosc¢ (26,3%), kultura (25,6%), ojczyzna (21,4%)
1 demokracja (19,5%). Wartosci te sa wazne 1 wskazuja, ze respondentki duza wage
przywiazuja do pozytywnego stanu ich otoczenia spotecznego oraz przyrodniczego.
Kolejna grupa to wartosci wskazywane przez badane w zakresie od 20% do 5%,
ktore niekoniecznie musza by¢ akceptowane jednoznacznie, a do ktorych zaliczano
m. in.: katolicyzm (18,8%), kosciot (17,3%), prace 1 sztuke po (16,5%), solidarnos¢
(13,2%), bohaterstwo (12,4%) 1 mieszkania (12%). W tej grupie znalazto si¢ takze
hasto Internet wskazane przez 12,4% badanych. Takze zamoznosé, wltasnosé¢ pry-
watna 1 wies miaty ok. 10% zwolenniczek. Inne stowa, ktore symbolizowaty zaga-
dnienia spoteczno-polityczne w kraju i zagranica byty przez kobiety postrzegane $la-
dowo, np.: Ameryka, NATO, spoteczenstwo, Europa, narod — jako stowa nacecho-
wane pozytywnie. Swiadczyloby to, ze kobiety raczej nie przywiazuja do tego typu
problematyki wigkszej wagi, a skupiaja si¢ na sprawach sobie blizszych oraz stano-
wiacych ich bezposrednie otoczenie.

Megzczyzni natomiast najbardziej eksponowali swoj pozytywny stosunek do zdro-
wia (77,7%) 1 mitosci (76,6%). Na kolejnych pozycjach wybierali: rodzine (68,9%),
przyjazn (61,4%), szczeros¢ (57,1%), wyksztatcenie (52,6%), prawdomownos¢
(43,6%), godnosc (42,9%), wypoczynek (41,0%) 1 bezpieczenstwo (40,4%). W porow-
naniu do odpowiednich proporcji w wyborach kobiet, respondenci przede wszyst-
kim stawiaja na zdrowie, w dalszej perspektywie na wigzy emocjonalno-rodzinne,
a pozostate stowa symbolizujace wartosci o charakterze osobowosciowym nie maja
dla nich takiej wagi jak w kobiecych ocenach. Takze kwestia bezpieczenstwa jest dla
nich mniej istotna, podobnie jak 1 w pewnym sensie wyksztatcenia, co dla kobiet jest
stosunkowo wazne, szczegllnie w uczelni technicznej, gdzie stanowi ono dla nich
o wiele wigkszy problem. Co ciekawe, respondenci bardziej niz respondentki cenia
sobie walory wypoczynku. Natomiast te ostatnie bardziej cenia ksiazke oraz fachowos¢.

W grupie stéw sztandarowych wsrod meskiej czgsci badanej proby od 30% do
20% wyboréw przypadto takim stowom jak: ojczyzna (29,8%), fachowosé (26,4%);
a takie stowa jak: ksiqzka, moralnosé, katolicyzm, kosciot, bohaterstwo, a wigc war-
tosci ze stownika politycznego narodowej prawicy, budzity wigksze pozytywne re-
akcje niz u kobiet. Na granicy progu 20% poparcia znalazly sig¢ hasta: srodowisko
naturalne, kultura 1 Internet (18,8%). Internetowi towarzyszyly podobnie wysokie
oceny takich wartosci jak: bohaterstwo, demokracja 1 sztuka. W granicach od ok.
10% do 5% ocen pozytywnych wsréd mezczyzn zyskaty: jezyki obce, mieszkanie,
wlasnoS¢ prywatna i zamoznosé oraz wies 1 Unia Europejska. Tak samo jak u kobiet,
cho¢ z trochg wigkszym odsetkiem wskazan, u m¢zczyzn obserwuje si¢ prawie mi-
nimalne zainteresowanie badanych sprawami politycznymi, spotecznymi, symboli-
zowanymi przez stowa: rzqd, prezydent, narod, spoteczenstwo, prawica, lewica itp.
Tak samo jak i u respondentek, takze wsrdd respondentow znalezli si¢ ludzie, ktorzy
pozytywnie ocenili stowa niosace aurg wartosci skrajnie negatywnych, jak: narkoty-
ki, mafia, dyktatura, przemoc, korupcja itp.
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Wybory mirandow przez obydwie plcie zaznaczyty roznice w preferencjach, lecz
nie byly one az tak duze, by odbiega¢ od danych z podobnych badan w tym obszarze
[13, 24]. Jedynie mgzczyzni bardziej cenili sobie Internet niz ksiqzke, ktora u kobiet
zyskala prawie dwukrotnie wigksza akceptacje. Mgzczyzni natomiast bardziej od
swych kolezanek przywiazywali wage do kariery, wypoczynku oraz warto$ci patrio-
tyczno-narodowych. Stosunkowo istotne byto natomiast wigksze docenianie przez
kobiety znajomosci jezykow obcych oraz kultury 1 sztuki.

W kwestii kondemnandow obydwie ptcie wypowiadaly si¢ stosunkowo odmien-
nie. Kobiety, czego mozna bylo si¢ spodziewa¢ z wyzej omawianych mirandéw, naj-
bardziej negatywnie ocenialy: mafie (89,1%), sekty (88,7%), narkotyki 1 przemoc —
po 88,3% wskazan; korupcje (87,2%) 1 manipulacje (86,1%) oraz dyktature (73,3%)
1 totalitaryzm (64,3%). Ta grupa 8 kondemnandow zyskata sobie wérod responden-
tek zdecydowanie wysoka, bo ponad 50% skalg negatywnych ocen w badanej probie,
co zapewne oznacza wysoko posunig¢ta zgodno$¢ w ocenie wartosci zjawisk, ktore
kryja si¢ za tymi kondemnandami. Pozostate stowa zyskaty sobie negatywne oceny
respondentéw mniejsze nizej 50% badanej proby 1 wsrod nich znalazty si¢ w kolej-
nosci: socjalizm (33,5%), reklama (29,7%), ateizm (25,6%), Rosja (23,3%), rzad
(22,2%), lewica (18,4%), globalizacja (16,2%), policja (12,8%), kariera (11,7%),
prywatyzacja (10,5%), uwlaszczenie (9,8%), kosciol 1 Niemcy — po 9%, prezydent
(7,1%), Ameryka i prawica — po 6,4% 1 media (5,3%). Progu 5% nie przekroczyty
inne stowa sztandarowe w ukladzie negatywnym, a wigc nie maja one zasadniczego
znaczenia dla obrazu aksjologicznych niechgci kobiecej spotecznosci uczelni, gdyz
liczba 0s6b opowiadajacych si¢ za nimi jest sladowa. W tej grupie znajduja si¢ kon-
demnanda przeciwstawne, obrazujace zroznicowania §wiatopogladowe kobiet o cha-
rakterze prawicowo-lewicowym, z wigksza niechg¢cia do pogladow lewicowych i ze
szczegolnie duza niechecia do reklamy, ktora wiasnie na kobiety stara si¢ wywierac
szczegblny nacisk perswazyjny. W pozostatych preferencjach roznice ze wzgledu na
pte¢ badanych nie sa zbyt znaczace, by zastugiwaty na szczegdlna uwagg.

Stosunek mgzczyzn do kondemnanddéw, to przede wszystkim zdecydowana nie-
che¢ do nastgpujacych haset: korupcja (81,6%), sekta (78,8%), mafia (78,6%), prze-
moc (78,2%), narkotyki (72,5%), manipulacja (71%), dyktatura (68,9%) 1 totalitaryzm
(65,5%). Wida¢ wigc, ze korupcja goruje tutaj nad innymi kondemnandami i wszystkie
one pigtnowane sg jako zagrazajace wolnosciom osobistym, na co me¢zczyzni sg szcze-
golnie wrazliwi. W wyborach dalszych duza nieche¢ budzily w kolejnosci: socja-
lizm (32,2%), reklama (29,8%), lewica (24,8%), ateizm (23,5%), rzqd i globalizacja
— po 22,6% badanych; Rosja (22,3%), kosciot (12,2%), uwtaszczenie 1 Unia Euro-
pejska — po 12,1%; Ameryka, Niemcy i prawica — po 11,5%, media (9,3%), oraz
prezydent, kariera, katolicyzm, solidarnos¢ 1 prywatyzacja — w granicach 7% nega-
tywnych wybordéw. Pozostate kondemnanda, ktére zyskaty ponizej 5% negatywnych
wskazan, byly podobnie uhierarchizowane jak u mgzczyzn, cho¢ czgsto odsetek
w stosunku do nich u tych ostatnich byl dwa razy wyzszy, jak w przypadku np.: NATO,
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samorzqdu, spoleczenstwa. Nalezy jednak podkresli¢, ze sa to wartosci w probie $la-
dowe 1 nie majace wigkszego znaczenia dla obrazu catosciowego uktadu preferencji
aksjologicznych spolecznosci uczelni.

Jak mozna wigc zauwazy¢, liczba kondemnadow zdecydowanych w opiniach
zaréwno kobiet jak i me¢zczyzn byta podobna w odpowiednich kategoriach wielko-
$ci preferencji. Dziesi¢¢ z nich miato zdecydowany prymat, cho¢ respondentki naj-
bardziej obawialy si¢ mafii, a respondenci korupcji, to negatywne wybory w pozo-
statych kwestiach byly zblizone, cho¢ w wielu kwestiach mezczyzni byli bardziej
zdecydowani przy wskazywaniu kondemnandow, a w badaniach nad wyborem mi-
randow, takie zdecydowanie dawato si¢ zauwazy¢ raczej u kobiet. Pozycja hasta In-
ternet —po ok. 2% wskazan negatywnych — tez wlasciwie ma tutaj charakter sladowy
w negatywnych nastawieniach badanych i nie wptywa znaczaco na ogdélny do niego
stosunek wsrod badanych. Mozna zatem przyjac, ze dla ok. 10% kobiet i dla 16%
mezczyzn jest on wyraznym mirandum, co pozwala wnioskowac, ze ok. 20% pracow-
nikow uczelni identyfikuje si¢ zdecydowanie z tym mirandum, cho¢ bardziej wyraz-
nie czynia to mgzczyzni we wszystkich kategoriach zawodowych i edukacyjnych.

Stosunek do Internetu w zaleznosci od korzystania
badz niekorzystania z Sieci

To wyroznienie kategorii badawczych dla naszych celow stanowilo istotng kwe-
sti¢ w poszukiwaniu uwarunkowan aksjologicznych wsrdd ludzi w zwiazku z postu-
giwaniem si¢ (lub nie) Internetem. ChcieliSmy si¢ przekona¢ czy ci, ktorzy korzy-
staja z tego multimedium jako narzedzia uniwersalnego, pozostajac jednoczesnie czton-
kami mikrospotecznosci informacyjnej, posiadaja jakies zdecydowanie rozne preferen-
cje w sferze wartosci w odniesieniu do tych, ktorzy z niego nie korzystaja.

Korzystajacy gldwnie cenig — jak 1 0ogo6t spotecznos$ci: mitosé (79,9%), zdrowie
(76,3%); nastepnie: rodzine (69,2%), przyjazn (62,6%), wyksztatcenie (58,6%), szcze-
ros¢ (56,7%), prawdomownos¢ (47,5%), godnosé (41,6%), wypoczynek (39,3%)
1 bezpieczenstwo (38,8%). Natomiast hierarchia wyboréw mirandéw wsrdd nie ko-
rzystajacych jest za$ nastepujaca: mifos¢ (81,1%), rodzine (74,7%), zdrowie (77%),
przyjazn (63,1%), szczeros¢ (60,4%), prawdomownosc (53,9%), wyksztatcenie (47,9%),
bezpieczenstwo (46,5%), godnosc (42,2%) i wypoczynek (40,1%). W tym zestawieniu
wida¢, ze najwyzsza rdznica w obu badanych grupach, bo prawie 10%, ma miejsce
w ocenie wyksztatcenia przez korzystajacych z Sieci. Niekorzystajacy bardziej fa-
woryzuja stosunki bezposrednie: rodzine, bezpieczenstwo, prawdomownosc.

Takze w kolejnej grupie wartosci niekorzystajacy bardziej wyraznie opowiadaja
sig za warto$ciami tradycyjnymi, wiazanymi z katolicyzmem 1 koSciolem oraz karierq,
za$ korzystajacy bardziej zwracaja uwagg na: fachowosé, ojczyzne i prace — niz czy-
nig to nie korzystajacy. W dalszych wyborach hasel korzystajacy bardziej wyraznie
doceniali: sztuke, jezyki obce, ateizm 1 lewice, natomiast niekorzystajacy: zamoznosé, Unie
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Europejskq, NATO. Co jest tu zrozumiate, Internet wsrdd korzystajacych jako miran-
dum otrzymat 20,4% wskazan, kiedy u niekorzystajacych tylko 6,0% — czyli byt po-
strzegany jako warto$¢ na granicy istotnego wptywu na preferencj¢ pozytywna.
U korzystajacych nie byt on zbyt fetyszyzowany 1 znalazt si¢ wsréd mirandow
o podobnej wartosci dla badanych stow-kluczy jak: kultura, srodowisko naturalne, ka-
tolicyzm; wyprzedzajac takie jak: kosciot, praca, bohaterstwo 1 demokracja; mocno z kolei
dystansujac takie jak: solidarnos¢, mieszkanie, zamoznos¢ i wlasnosé prywatng.

W przestrzeni wyboréw kondemnandéw przez korzystajacych i nie korzystaja-
cy z Internetu, sytuacj¢ preferencyjna moznaby opisa¢ jako nastgpujaca. U korzys-
tajacych obawy budzity przede wszystkim: korupcja (84,3%), przemoc (81,5%), sekty
(81,2%), mafia (80,3%), manipulacja (75,7%), narkotyki (75,3%), dyktatura (69,2%),
totalitaryzm (68,2%), socjalizm (34,3%) oraz reklama (29,3%). Nie korzystajacy za$
byli negatywnie nastawieni do tych kondemnandéw w nastgpujacych proporcjach:
mafia (85,3%), sekty (83,4%), narkotyki (80,2%), przemoc (80,6%), korupcja (79,3%),
manipulacja (74,2%), dyktatura (72,8%), totalitaryzm (55,8%), reklama (31,3%)
i socjalizm (26,7%). Zestawienie to wyraznie wskazuje, ze uzytkownicy maja wigksza
Swiadomos$¢ zagrozen ze strony elementow zewngtrznych oraz instytucjonalnych dla
wartosci Sieci, tj.: dyktatury, manipulacji, ustroju politycznego — np. socjalizmu, niz
nie korzystajacy, ktorzy najbardziej negatywnie oceniaja typowe patologie spoteczne.

W uktadzie pozostatych kondemnandéw widac, ze nie korzystajacy sa bardziej
przeciwni od korzystajacych warto$ciom wigzanym w §wiadomosci spolecz-
nej z: lewicq, Rosjaq, rzadem, uwlaszczeniem, Niemcami, mediami, obcokrajowcami.
Takze w kwestii Internetu ich negatywne preferencje (5,5%) sa prawie pigciokrotnie
wyzsze niz korzystajacych, co oznacza, ze kieruja si¢ w duzej mierze uprzedzenia-
mi, podobnie jak 1 w innych kwestiach, np. obcokrajowcow, sasiadow Polski, cho¢
ich stosunek negatywny do kosciofa jest podobny jak u korzystajacych i miesci si¢
w granicach 10% negatywnych wskazan.

Jak wida¢ z przedstawionych og6lnych analiz, spotecznos$¢ studencka i pracow-
nicza AGH posiada sobie wlasciwa aksjosferg, w ktorej najbardziej eksponowane sa
wartosci osobiste, zwiazane ze wspotzyciem z najblizszymi. Cenione sa w niej war-
tosci typowo osobowe oraz wyksztatcenie, szacunek do ksiazki, kultury i sztuki. Nie-
pokoj budza wartosci patologiczne wiazane ze stowami sztandarowymi: korupcja,
mafia, sekta, narkotyki, przemoc, patologiami ogétu zycia spoteczno-politycznego:
typu dyktatura, manipulacja, media 1 reklama. Nieprzypadkowo wigc nie zwracaja
uwagi na stowa, ktore kryja za soba wartosci typowo prospoleczne i polityczne, ktore
sa tu kojarzone raczej negatywnie, mniej neutralnie, co tez wyraza w pewnym stop-
niu upadek szacunku do instytucji publicznych i panstwowych, organizujacych zycie
zbiorowe narodu i spoteczenstwa. Na tym tle fenomen Internetu jako disputandum,
ktory od kilku lat staje si¢ elementem codziennego zycia ludzi, zaskarbit sobie sto-
sunkowo duze grono 0sob oceniajacych go pozytywnie, w granicach 20% badanej
populacji, za$ tylko ok. 2% (w przypadku niekorzystajacych — 6%) badanej proby
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ma do niego stosunek negatywny, co pozwala przypuszczaé, ze w tej spotecznosci
bedzie w najblizszym czasie upowszechnia¢ si¢ pozytywny stosunek do niego.

Spontaniczne wybory wartosci przez respondentow

W celu uchwycenia ilosciowego charakteru otrzymanych odpowiedzi w trakcie
opracowywania wynikow badania poszczegolne wypowiedzi respondentow katego-
ryzowano przy pomocy kluczy osobnych dla wskazan pozytywnych i negatywnych.
Réznorodny charakter uzyskanych w trakcie badania odpowiedzi sprawit, ze kate-
goryzacja wypowiedzi konczacych zdania: ,,Niech zyje...” 1,,Precz z...” nie zawsze
mogla zosta¢ przeprowadzona $cisle i jednoznacznie. W trakcie opracowywania
wynikow przyjeto zasade, wedtug ktorej, odpowiedzi wielokrotne, czyli takie,
w ktorych w ramach jednego zdania pojawialy si¢ wskazania dwoch lub wigcej skraj-
nie réznych wartosci, zaliczano do kategorii najblizszej warto$ci, ktora wystgpowata
jako pierwsza, badz takiej, ktora miescita w sobie zespot wartosci zawierajacy naj-
wigksza ilo$¢ stow wyliczonych przez respondenta w dokonczeniu zdania. W wyj-
sciowym zbiorze odpowiedzi bardzo liczna grupe stanowity dokonczenia zdan wska-
zujace na cytat z popularnej piosenki (z najpopularniejszym: ,,Niech zyje bal!”) czy
np. na postac¢ z popularnej bajki (,,Precz z Gargamelem!”). Przydzielanie tego rodza-
ju odpowiedzi do ktorejs$ z kategorii aksjologicznych bytoby niecelowe gdyz okre-
slenie najwyzej cenionych badz najbardziej potgpianych warto$ci na podstawie wy-
powiedzi o charakterze ewidentnie ironicznym (np. ,,Niech zyje Stalin!”) badz ab-
surdalnym (np. ,,Precz z parowkowymi skrytozercami!”) wydaje si¢ wysoce pro-
blematyczne. Ze wzgledu na ten fakt we wszystkich rozktadach procz pozycji ,,Brak
odpowiedzi” 1 otwartej kategorii ,,Inne”” utworzono kategorig ,,Odpowiedz dowcipna”.

Najczgsciej wskazywana przez wszystkich ankietowanych cztonkoéw spotecz-
nos$ci AGH wartoscia pozytywna — uzupelniajaca zdanie ,,Niech zyje...” — byla wol-
nos¢. Wskazato na nig niemal 1/3 respondentdéw (28,2%). Udziat procentowy wypo-
wiedzi zaliczonych do tej kategorii wsroéd wszystkich wypowiedzi nie jest tak duzy, jak
w przypadku najpopularniejszych stow, ktére respondenci wybierali sposrod zapropo-
nowanego katalogu, jednak rozklady spontanicznych wskazan aksjologicznych czton-
kow badanej spotecznosci charakteryzowaty si¢ we wszystkich badanych grupach znacz-
nym rozrzutem. Druga w kolejnosci wartos¢ — mifos¢ wskazat dopiero co dziesiaty
respondent (9,8%). Kolejne, najczesciej pojawiajace si¢ odpowiedzi dotyczyly pa-
triotyzmu (5,3%), wiedzy (3%), przyjazni (3%), religii (2,1%) 1 AGH (2%).

Nieco mniejsza zgodno$¢ preferencji wynika ze wskazan negatywnych czton-
koéw badanej spotecznos$ci akademickiej. Zdanie ,,Precz z...” respondenci najczesciej
konczyli wypowiedziami zaliczonymi do kategorii: przemoc (18,4%),socjalizm (10,4%),
korupcja (7,8%), zniewolenie (7%), fatsz (5,9%), gtupota (5,9%), nietolerancja (4,2%),
polityka (3,3%) czy narkotyki (3,3%).

Co ciekawe stowo sztandarowe Internet w 7 przypadkach (0,8%) byto wskaza-
niem pozytywnym, za$ nie wystapito w zadnej z negatywnych deklaracji.
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Uwagi koncowe

Obecnie, jak sugeruja r6zni badacze, w spoleczenstwie polskim ok. 13% ludzi
postuguje si¢ Internetem. Gtownie sa to ludzie miodzi, tj. uczniowie, studenci i ci,
ktorych praca zawodowa wymaga postugiwania si¢ tym narzedziem. Polacy mieszcza
si¢ w ogolnych skalach ocen troche wyzej od $redniej Swiatowej, ktora szacuje, ze
jego uzytkownicy stanowia ok. 7% populacji catego globu. Kiedy w roku 1995 na
$wiecie szacowano liczbg internautéw na 15 miliondéw, to na pierwsza polowe roku
2001 przypuszcza sig, ze jest ich ok. 500 milionéw. Na tym tle mikrospoteczno$¢
AGH, gdzie 80% respondentéw w czasie naszych badan deklarowato, iz korzysta z
Sieci, wyglada nader interesujaco. Jest to wielko$¢ przewyzszajaca takie wiodace
spoteczno$ci w tej materii jak szwedzka (60% uzytkownikow), czy amerykanska,
gdzie ok. 50% gospodarstw domowych podtaczonych jest juz do Sieci.

Dane uzyskane w naszych badaniach sa wigc w duzym stopniu miarodajne, cho¢
na tle tradycyjnego spoleczenstwa polskiego, ktére ma jednak wptywy na preferencije
badanych poza czasem pobytu w uczelni, dane te musza by¢ jednak oceniane relatywnie.

Spotecznos¢ AGH w swych preferencjach gtoéwnie opowiada si¢ za stowami
sztandarowymi niosacymi z soba pozytywny sens wartosci osobowosciowych, indy-
widualnych, dotyczacych matych zbiorowosci, np.: mitos¢, przyjazn, szczerosé, praw-
domownos¢ oraz egzystencjalnymi (witalnymi) — typu zdrowie — podobnie jak jest to
obserwowane w badaniach nad spoteczno$ciami innego typu. Inaczej niz ogoét spote-
czenstwa, a blizej preferencjom obywateli panstw zachodnich. np. Niemiec, nisko
sobie ceni warto$ci ogolnospoteczne, polityczne — niesione przez sensy takich stow
jak: spoteczenstwo, narod, samorzaqd, rzqd i prezydent. W stosunku do preferencji
tradycyjnego spoteczenstwa polskiego nizej takze ceni wartosci okreslane mianem
tradycyjnych, np.: kosciot, katolicyzm, patriotyzm 1 ojczyzna. Wysokie wskazania dla
takich haset jak tolerancja, wolnos¢, ktore bezposrednio wskazywata przy wyborze
tzw. ,,stow hasel” oraz kultura — zblizaja ja do preferencji aksjologicznych struktury
spolecznosci zachodnich — np. wczesniej wymienionej spolecznosci niemieckie;.
Mozna takze zauwazy¢ pewne rozdwojenie aksjosfery spotecznosci uczelni na dwie
warstwy. W warstwie tzw. warto$ci osobowych respondenci w duzym stopniu bliscy
sq preferencjom ogotu Polakdéw, natomiast w kwestiach spoteczno-politycznych ich
preferencje zblizaja si¢ do wyborow w demokracjach zachodnich.

Internet — jako stowo kluczowe miesci si¢ wsrod ,,disputandow” i ma wyrazna
tendencje wzrostu w pozytywnych ocenach, gdyz ponad 20% badanych widzi w nim
warto$¢ pozytywna, a mniej niz 3% ocenia go negatywnie. Miesci si¢ w skali ocen
w obrebie tzw. wartosci decydujacych o rozwoju osobistym ludzi, tj. wiedzy 1 wy-
ksztalcenia 1 podobnie jak wiele innych warto$ci pozytywnych kojarzy si¢ bardziej
z warto$ciami osobistymi, niz ogolnospotecznymi. Te ostatnie, w formie patologicznej
moga —w opinii badanych — stanowi¢ zrodlo zagrazajace jego pozytywnym konotacjom.
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Powyzsza proba pordwnania tylko niektorych stow sztandarowych, eksponowa-
nych w naszych badaniach, jest z natury rzeczy niepetna. Stalo sig¢ tak dlatego, ze
w naszym zestawie stow sztandarowych wybralismy te, ktore w II potowie roku 2000
byty najczgsciej eksponowane w spolecznej infosferze Polakow, czyli w obrgbie prze-
kazow medialnych. Pomimo to, mozna uchwyci¢ podobienstwa i roznice w aksjo-
sferze pracownikow AGH, zar6wno w odniesieniu do ogdlnej spotecznosci Polakow
jak 1 bliskich nam geograficznie spotecznosci Niemcow i Rosjan.
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